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1. Questao Central
O misticismo que povoa a Bahia, sua versatilidade e também sua resiliéncia,
construidos com o passar do tempo por necessidade, agora sao imortalizados em

obras de Jorge Amado e Dorival Caymmi que até hoje transbordam da fantasia e
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povoam O imaginario baiano através do turismo. Imaginario este que ao mesmo
tempo se choca com a dura realidade que permeia a regido devido as expulsdes por
diversas formas de moradores de suas casas para outros lugares, e também é
aproveitado pelo turismo de Salvador. Esse conflito entre os moradores do centro
antigo e a produgéo do lugar se reverbera de diversas formas, inclusive econémica.
O objetivo do trabalho é compreender a relagdo entre as formas de “ganho” hoje,
realizadas pelos moradores, e o contraste com a modernizacdo do turismo de
Salvador — no caso, entender como a propaganda turistica juntamente com a agao
de atores politicos influenciam no “mercar’ e também em novas lojas que chegaram

no local com pretenséao turistica.

2. Métodos e técnicas utilizados

O trabalho é dividido em trés etapas: primeiro, realizar uma pesquisa
documental sobre os mercados de simbolos e objetos culturais afro-brasileiros do
centro antigo de Salvador, com destaque para o papel do espago governamental,
para entdo fazer uma analise sociogenética. Serao utilizados trabalhos académicos
sobre o ganho no centro antigo de Salvador, arquivos dos governos relativos ao
fomento ao turismo e reportagens em jornais e revistas. Para analisar estratégias de
comunicagdo e construgdo de imagem, o estudo iconografico de propagandas
turisticas em sites da prefeitura ou nas ruas, de discursos de liderancas politicas
quanto ao setor de servigos turisticos e planos de governo da prefeitura e do Estado
para o turismo de Salvador é solicitado. Por fim, somando as instrumentalizacbes e
analises da pesquisa, procuro enxergar as principais disputas simbdlicas e aliangas
estabelecidas entre os agentes do mercado turistico do Centro Histérico de

Salvador.

3. Conclusodes parciais ou finais
Este trabalho ainda esta em seu comego, no entanto abre-se com caminhos
interessantes. Um campo exploratorio em uma reunido entre liderangas de bairros
do centro antigo indicou que ha realmente novas agbes dos atores politicos que
limitam determinadas formas de fazer dinheiro dessas pessoas. Houve também o
inicio das pesquisas documentais sobre a criagdo e transformacdo do espago
turistico do centro antigo, com trabalhos académicos sobre o assunto, relatos locais

e também uma exposi¢cdo de museu por uma antropologa e suas orientandas que



enriquecem o trabalho. Estas demonstraram por dados histéricos que houve um tipo
de ‘“limpeza” étnico-racial no bairro que acabou abrindo espago para novos
vendedores no lugar, no entanto as relagdes de hoje ainda permanecem um pouco

dubias.

4. Relagao com a tematica do GT
Este trabalho toca o Grupo de Trabalho |: sociedade e vida econdmica na medida
em que estuda a parte social das relagdes comerciais do centro antigo. Ao prestar a
devida atencdo as dimensdes histérica, politica e cultural da economia, estamos
situando as relagdes econdmicas como feitas de relacbes sociais, demonstrando
que ndo é uma pesquisa que apenas reflete a realidade econdbmica, mas
descrevendo as dindmicas envolvidas em toda légica de distribuicdo, compra e
venda — e obviamente enxergando os atores envolvidos. O caso intrigante de
contestagdo de espaco e conflito de interesses entre moradores, atores
governamentais e novos negocios que acomete o centro antigo de Salvador serve
como modelo pois, ao ser observado pela dtica institucionalista da sociologia dos
mercados, acaba permitindo um entendimento mais abrangente da situagdo de

disputa entre os atores e também de suas atividades econdémicas.
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RECONFIGURACOES SOCIOLOGICAS DO LITORAL: UMA
ANALISE DA DINAMICA ENTRE OS ESPACOS PUBLICOS E
PRIVADOS NA PRAIA DE ARACAJU

Tacito Augusto Farias Juniort
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Grupo de Trabalho (GT): GT1 — Sociedade e Vida Econémica
Palavras-chave: Espacos publicos e privados. Bares pé-na-areia. Praia de Aracaju.

1. Questdo Central

Nos Gltimos anos, tem sido estudadas as tensfes existentes entre 0s espacos publicos e
privados das praias urbanas, visando a dindmica entre os bares pé-na-areia e as festas
populares, principalmente na Zona de Expansdo Urbana de Aracaju. O trabalho de
Sartore (2020), possui uma andlise baseada em teorias socioldgicas que investigam as
reconfiguracGes dos espacos litoraneos, utilizando uma perspectiva durkheimiana sobre
festa, espaco sagrado e propriedade, em contraste com a evolucao de espagos comerciais
na praia e das suas implicacdes para a coletividade.

'Doutorando em Sociologia pela UFS. Bolsista da CAPES. Contato: tacitoau@academico.ufs.br.



2. Métodos e técnicas utilizados
A pesquisa de Sartore (2020) foi baseada na coleta de dados empiricos por meio de
entrevistas com proprietarios de bares na praia de Aracaju, realizando uma analise do
contetdo de 200 avaliagdes de turistas na plataforma TripAdvisor, observacéo direta na
Zona de Expansdo Urbana e revisdo de reportagens que abordaram sobre a legislacdo e
conflitos locais. Utilizou-se também uma analise qualitativa para realizar a interpretacdo
das relacdes entre as praticas sociais e da transformacéo do espaco publico e privado,

sob a perspectiva da Sociologia Econdmica.

3. Conclusdes parciais ou finais
Os resultados obtidos no trabalho de Sartore (2020) apresentam que a presenca dos bares
pé-na-areia na praia de Aracaju demonstra uma complexa relagdo existente entre festa
privada e popular, sendo mediada por interesses econdmicos e legislagdes ambientais.
A disputa pelo espaco ndo somente reconfigura a utilizacdo da praia, como também
espelha questbes sobre os limites entre o publico e o privado, ou seja, 0 gratuito e o
pago, enfatizando uma tensdo continua entre o desenvolvimento econdmico e a

conservacao do meio ambiente.

4. Relacdo com a temética do GT
O estudo em questdo dialoga de forma direta com a teméatica do GT1 sobre gestdo dos
espacos urbanos e politicas publicas, que fornece um estudo de caso relacionado com a
gestdo das areas costeiras urbanas. Esta analise socioldgica possibilita uma perspectiva
relevante sobre como as politicas puablicas influenciam nas préaticas sociais e na

configuracdo dos espacos que sdo, de maneira simultanea, publicos e privados.

5. Referéncias bibliograficas sintéticas
SARTORE, Marina de Souza. Bares pé-na-areia e a farofada na praia: uma analise

durkheimiana das distin¢des publico/gratuito-privado/pago no litoral de Aracaju-SE, 2020.
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O MERCADO TURISTICO-IMOBILIARIO NO LITORAL NORTE DE
ALAGOAS: entre expansao e contestacao

Wanderson José Francisco Gomes!

Esta pesquisa conta com o financiamento da CAPES

Grupo de Trabalho (GT): GT1 “Sociedade ¢ Vida Econdmica”.
Palavras-chave: Mercado Turistico-Imobiliario; Movimentos Contestatérios; Litoral Norte
de Alagoas.

1. Questdo Central
Em Alagoas, o reordenamento institucional nacional, a partir de 2002, criou condicGes
para a ocupacdo econdmica do litoral. Profissionalizacdo na gestdo do turismo,
ampliacdo de destinos através de politicas descentralizadas e efeitos propagados por
polos indutores (Maceid, Maragogi) sdo aspectos que contribuiram para o desempenho
mercadologico da regido norte, onde atualmente se proliferam empreendimentos
turistico-imobiliarios. O fenbmeno se desdobrou politicamente para gerar emprego e
renda, reduzindo desequilibrios econémico, social e regional historicamente

indissociaveis ao estado, de grande concentracdo fundiéria e baixa dindmica produtiva.

'Doutorando em Sociologia (PPGS/UFS). Pesquisador do Laboratdrio de Estudos sobre Mercados e OrganizagBes na
Sociedade (LEMOS/UFS). Contato: wandersonjfgomes@academico.ufs.br
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Recentemente, com a difuséo das preocupacdes acerca do adensamento populacional na
regido, do turismo de massa, dos danos ambientais, das restricdes de acesso a praia e da
qualidade de vida das populacdes vulneraveis, o mercado em questdo tem sido
atravessado por movimentos contestatorios, revelando os limites da sua racionalidade

econbmica;

Meétodos e técnicas utilizados

O estudo se baseou em pesquisa qualitativa, alicercada em dados secundarios, a partir
de duas perspectivas de andlise: 1) da revisao bibliogréfica, priorizando o arcabouco
tedrico-metodoldgico da sociologia econdmica; 2) do acesso a dados de 6rgéos oficiais
publicos e privados, bem como a artigos jornalisticos e publicacGes em redes sociais,
permitindo: a) a construcdo de um breve panorama sobre recentes movimentos de
contestacdo a expansdo mercadoldgica no litoral norte de Alagoas; b) a identificacdo
das principais questdes morais que permeiam essas reivindicacdes; ¢) 0s observacgao dos
novos contornos (fronteiras) adicionados ao mercado ap6s as acdes de resisténcia dos

atores no campo.

Conclus6es parciais ou finais

Os resultados preliminares demonstraram a intensificacdo de mobilizac6es populares de
carater contestatorio, preocupadas com o avan¢o mercadolégico no litoral norte de
Alagoas. Os atores questionam a racionalidade econémica do setor, atravessando-o por
multiplas questes morais. Entre as principais pautas observadas nas fontes consultadas,
estdo: preservacdo ambiental e qualidade de vida local; expansdo da infraestrutura
turistica pelo Estado, comprometendo areas verdes; expansdao de empreendimentos
imobilidrios de luxo, frente a fragil infraestrutura dos municipios, carentes em
saneamento basico e abastecimento de dgua; ameaca ao ecossistema que prejudica a
subsisténcia de comunidades ja vulnerabilizadas; o boom de condominios, resorts e
hotéis “pé na areia” que se propagam em Areas de Preservacdo Permanente (APPs) ou
de Protecdo Ambiental (APAS). As contesta¢es em curso indicam, de modo geral, que
é necessario repensar modelos econémicos em sua integracdo com as comunidades

locais.



4. Relagdo com a tematica do GT
Acreditamos que o0s objetivos e resultados desta pesquisa se coadunam ao grupo de
trabalho por contemplar introdutoriamente importantes dimensdes do processo de
construcdo social do mercado turistico-imobiliario em Alagoas, partindo
especificamente da observacdo do litoral norte do estado, por sua recente ascensdo
econbmica. Nesse sentido, com auxilio do referencial tedrico da sociologia econdmica,
consideramos o0 mercado litoraneo como uma construgdo social, ao revelar
comportamentos sociais determinantes questionam e modulam as transa¢fes mercantis.
Assim, em oposicdo a determinadas explicagbes econOmicas contemporaneas,
consubstanciamos nossa anélise através dos atores sociais, suas contestacGes e disputas

por posicdo e definicdo do/no mercado litoraneo frente a um rol de questées morais.
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“MAIS QUE VENDER ROUPAS”: O Pop Plus na construcio social do

mercado plus size no Brasil

Amanda Beatriz Santos Martins’
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Grupo de Trabalho (GT) :GTO01 Sociedade e vida econémica
Palavras-chave: Moda Plus Size; Feira; Campo Econdomico

1. Questdo Central Neste trabalho, a partir da analise da feira de moda Pop Plus,

objetiva-se compreender como se constroi socialmente o campo econémico da moda
plus size no Brasil. Dessa maneira, foi utilizado o método construtivista de Pierre
Bourdieu para apreender o mercado da moda plus size como um campo econdmico,
pois através do modelo bourdieusiano, ao considerar o mercado enquanto campo
econdmico, implica em compreender que o campo econOmico ¢ o resultado de
diversos movimentos que se interferem mutuamente. Assim, existe uma constru¢ao
social da oferta, na qual fatores como o aumento de peso da populagdo, oportunidade
de investimento, necessidade de legitimacdo das pessoas gordas, entre outros
aspectos, influenciam na cria¢do de uma tabela de tamanhos maiores, que atingem tal

parcela da populagao.

Métodos e técnicas utilizados Para a compreensao de como se constroi socialmente o
campo econdmico da moda plus size no Brasil. Utilizamos como recorte empirico o
Pop Plus, a maior feira de moda plus size do Brasil. Desta maneira, a metodologia
utilizada possui um carater quali-quantitativo. Entre as metodologias utilizadas estdao a
pesquisa bibliografica sobre moda plus size no Brasil, a fim de mapear de que

maneira a moda plus size foi sociologicamente discutida. Além disso, 0 mapeamento

1
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das edicoes da feira do Pop Plus realizadas entre os anos de 2023 e 2024. Como,
também a prosopografia dos agentes associada as ferramentas de Andlise de
Correspondéncia Multipla. Por fim, foram utilizadas técnicas metodologicas
complementares tais como, observacao participante das edicdes 35° e 39° da feira,
aplicacdo de questionario com lojistas e realizacdes de entrevista com alguns lojistas e
com a organizadora da feira.

3. Conclusdes parciais ou finais Na pesquisa, percebemos que o campo econdmico da
moda plus size € o resultado de diversos movimentos que se interferem mutuamente.
Fatores como o aumento de peso da populagdo, oportunidade de investimento, entre
outros aspectos, influenciam na constru¢do do mercado de roupas plus size. Além
disso, um aspecto importante para ser levado em consideracdo ¢ a importancia do
mercado plus size do ponto de vista das consumidoras. De acordo com as minhas
interlocutoras, foi justamente a dificuldade encontrada por elas para encontrar roupas
acessiveis que lhes agradem, que correspondam a diferentes estilos e tendéncias de
moda e que sejam apropriadas para diferentes ocasides sociais e estagdes do ano, que
as motivaram a abrir suas proprias marcas. Assim, o mercado de moda plus size para
estas lojistas ¢ mais que vender roupas, ¢ a possibilidade de tornar a moda mais
inclusiva para pessoas gordas e ser uma satisfagdo pessoal de finalmente encontrar
pecas que as agradem.

4. Rela¢ao com a tematica do GT A maneira como estruturamos o trabalho se insere
dentro de uma tentativa de preencher uma lacuna sociologica sobre os estudos sobre o
campo econdmico da moda plus size. Tendo em vista que dentro das ciéncias sociais,
a maioria dos estudos sobre a moda plus size, debatem o corpo gordo e a construcao
da identidade das mulheres plus size. Esta pesquisa tem o esfor¢o de contribuir com
uma analise da sociologia econdmica sobre o fendmeno. Ao compreender a
constru¢do do mercado de moda plus size, como um campo econdmico, ¢ possivel
perceber os diversos fatores que atravessam tal mercado. Dessa forma, somos capazes
de compreender tanto as razdes econdmicas para o crescimento do mercado de moda

plus size, como também fatores subjetivos e identitarios.
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AFROEMPREENDEDORISMO FEMININO: CONCEITUACAO, DESAFIOS E
ATRAVESSAMENTOS SOCIOECONOMICOS.

Erica Bianco de Souza Queiroz*

Grupo de Trabalho (GT): GT 1 - Sociedade e Vida Econdmica.

Palavras-chave: Afroempreendedorismo feminino; Empreendedorismo; Economia.

1. Questao Central

A pesquisa busca explorar as interacbes socioecondmicas a partir do ato de
empreender por mulheres negras, a conceituacdo do afroempreendedorismo, 0s
atravessamentos entre uma alternativa de resisténcia e autonomia financeira ou a
necessidade imposta pela precarizagdo, racismo e limita¢cbes no mercado formal de
trabalho, bem como compreender quais dificuldades enfrentadas por essa
comunidade. Segundo Swedberg (2021) todo fendmeno econdmico é social por
natureza. Ou seja, a interseccionalidade de género, raca e classe influencia na
economia e vice-versa.

Marques (2020) nos elucida que empreender é tdo antigo quanto o intercdmbio e o

comércio entre os individuos na sociedade, e mulheres negras sempre foram

!Graduada em Pedagogia e Mestra em Educacéo pela Universidade Federal de Alagoas (UFAL), Doutoranda em
Educacdo pela Universidade Federal de Sergipe (UFS). Contato: eriicabianco@gmail.com
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empreendedoras, sendo uma pratica vinda desde a época escravocrata. O
afroempreendedorismo, de acordo com Sellis (2023), pode ser uma forma de reduzir
desigualdades sociais, mas, nem sempre empreender é resultado de uma escolha

livre. E uma estratégia de sobrevivéncia.

Meétodos e técnicas utilizados

Utilizamos a abordagem qualitativa de pesquisa, que se constituiu na adocdo de
pesquisa bibliografica para embasar o estudo, para isso foram investigados artigos e
livros que abordam o empreendedorismo, afroempreendedorismo, mercado de
trabalho e a trajetoria da mulher negra. A pesquisa documental se utiliza de métodos
e técnicas para a apreensao, compreensao e analise de documentos.

Para analisar os materiais, nos orientamos pelas categorias de empreendedorismo,
género feminino e raca negra, dando amplitude a compreenséo da interseccao destes,
sobre o tema investigado a partir de referenciais que acolhessem os elementos

principais da discussao.

Conclusoes parciais ou finais

Empreender para mulheres negras vai além de nuances econdmicas neoliberais,
estdo atreladas as estruturas sociais. Ha significacdes de resisténcia, pertencimento
e memoria, como forma de reafirmar a identidade de uma comunidade, perpetuando,
visibilizando e fomentando sua cultura, permitindo um desenvolvimento econémico
a comunidade negra. Por outro lado, ha condi¢gdes como a maternidade, auséncia de
oportunidades de trabalho e racismo estrutural, que fazem com que seja uma saida
para seu sustento. A partir da pesquisa € possivel compreender que o
afroempreendedorismo sempre existiu, e por mais que falemos sobre um conceito
universal de “empreender para todos”, faz-se necessario refletir quem séo esses
“todos”, e quais condicBes existem, promovendo um olhar para a produgdo de
politicas publicas que fomentem uma economia mais Inclusiva em busca de uma

justica social.

Relacé@o com a temética do GT

A pesquisa se correlaciona com o debate proposto no GT 1 Sociedade e Vida

econdmica, por buscar compreender as relacdes econdmicas do empreendedorismo

2



com a identidade da racga negra e suas implicagcdes. Perpassando pelos debates de
género, raca e classe, e compreendendo o papel do afroempreendedorismo feminino,

seu impacto na dindmica complexa das relacGes econémicas e seus desafios.
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1. Questao Central

O presente texto € parte de uma investigacdo sobre relagdes de trabalho e a mineracdo em
Maracés, Bahia. Como a exploragdo mineral produz mudancas nas dindmicas de trabalho
naquele municipio? Em que medida a degradacdo ambiental e a precarizacdo do trabalho
descortinam o modelo de desenvolvimento dominante? Tais problemdticas reafirmam a
centralidade do trabalho e emergéncia de uma relacdo socioambiental para além do capital,
cuja acumulagdo apresenta diferentes expressdes a depender da posi¢do no xadrez geopolitico

e suas potencialidades materiais. Desse modo, as bases para o assim chamado neoextrativismo

"Doutorando em Sociologia pelo PPGS/USP. Coordenador Pedagégico da Educacio Bésica no Estado da Bahia.
Contato: mbandeiras @usp.br




(GUDYNAS, 2009) ndo estao dissociadas de uma légica de exploracdo do trabalho (BRAGA,
2012), que submete trabalhadores/as a condi¢Oes precdrias de existéncia, além de
potencializar o saque territorial e a degradacdo planetdria. Trata-se de um tipo de
desenvolvimento estabelecido através de uma relacio de dependéncia (MARINI, 1973)

alicer¢cado em formas de acumulagdo destrutiva.

2. Métodos e técnicas utilizados

Trata-se de um estudo de caso, apoiado no materialismo histérico-dialético. Entre as técnicas
para levantamento de dados, serdo realizadas consultas a documentos retirados de midias
digitais e impressas, pecas processuais, boletins de ocorréncias, dentre outros, construindo
um banco de informagdes que antecipam outras abordagens, construindo um mosaico de
técnicas intermedidrias de observacao (DIONNE & LAVILLE, 1999). O fato € que “[...]
necessitamos de metodologia, para mantermo-nos de pé, enquanto navegamos num territorio
que se move e muda de lugar quando tentamos atravessi-lo.” (BURAWOY, 2014, p. 39).
Para Brandao (2012, p. 67) “As leis de movimento e reproducio sé6 podem ser apreendidas
em sua realidade historico-concreta.” Pensando nisso, serdo realizadas entrevistas em
profundidade com diferentes sujeitos, priorizando a escuta de trabalhadores/as da mineracdo
no municipio de Maracds, liderancas sindicais e pessoas moradoras do entorno de onde o

empreendimento estd instalado.

3. Conclusoes parciais ou finais

Inicialmente, procedeu-se a leitura de alguns estudos realizados no recorte empirico.
Posteriormente, foram estabelecidos didlogos com uma lideranca sindical da empresa
mineradora. Em alguma medida tem sido possivel identificar em seus relatos, vestigios de
uma organizagcdo do trabalho que, embora do ponto de vista do idedrio seja apresentada a
sociedade como exitosa, nos bastidores tem apresentado dindmicas de adoecimento, assédio
moral, suspeitas de contaminacdo, além do registro da morte de um trabalhador em razdo de
um acidente ocorrido em uma plataforma quimica. Obviamente que essa breve insercao no
campo ainda ndo permite consideracdes mais amplas, mesmo que parciais. Todavia, sugere
uma imersdo cuidadosa, revelando diferentes camadas do social, “[...] significa reconhecer
que a elaboracdo tedrica sobre este processo ndao tem como fugir da fixacdo de suas
condigdes histéricas.” (BRANDAO, 2012, p. 68) e, portanto, a partir das condicdes concretas

em que os sujeitos estio inseridos.



4. Relacdo com a tematica do GT

A relagdo com o GT 1: Sociedade e Vida Econdmica, estd intimamente conectada com os
desafios impostos a contemporaneidade, haja vista os processos de reestruturacdo produtiva
do capital e seus rebatimentos nas condi¢des materiais de reproducdo da vida. A dinamica de
mercantilizagdo dos bens naturais em prol do lucro tem alicercado condi¢des de exploragdo e
estabelecimento do assim chamado neoextrativismo. Trata-se da expressdao de uma logica de
dependéncia e subordinacdo da divisdo internacional do trabalho entre paises industrializados
e, geralmente, com poucas reservas naturais € outros paises que se especializaram na garantia
de commodities e uma exploracdo intensa de suas condi¢des socioambientais. A discussdo
ocupa centralidade na agenda contemporanea, marcada por processos de desregulamentacdo

do trabalho e o saque dos espagos naturais, revelando as conseqiiéncias das mudancgas

climéticas aceleradas pelo modo de produgdo capitalista.
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